
finanţat deUn proiect 

Comunicarea publică.
Criterii profesioniste în alocarea publicităţii de stat

Agendă Conferinţă 

13-15 noiembrie 2009
Hotel Sinaia, Bd. Carol nr.8, Sinaia 

Ziua 1 – 13 noiembrie 2009

16.00 - 18.00 – Sosire şi cazare participanţi
19.30 - 21.30 – Cină

Ziua 2 – 14 noiembrie 2009

      08.00 - 09.00 – Mic dejun
09.30 - 10.00 – Înregistrare participanţi
10.00 - 10.30 – Deschiderea Conferinţei 

Cristina GUSETH – director Freedom House România;
Silviu ISPAS - preşedintele Consiliului Director al Biroului Român 
de Audit al Tirajelor (BRAT);
Gabriel BĂDESCU - preşedintele Agenţiei pentru 
Strategii Guvernamentale (ASG);
Cristina TRĂILĂ - preşedintele Autorităţii Naţionale pentru Reglementarea 
şi Monitorizarea Achiziţiilor Publice (ANRMAP);
Mihai GHYKA – Membru senat International Advertising 
Association (IAA)

10.30 - 11.15 –  Prezentarea draftului actual al Ghidului de bune practici în achiziţia 
de publicitate de către instituţiile publice, rezultat al dezbaterii publice 
şi actualizărilor efectuate de specialişti ai industriei de publicitate şi ai 
autorităţilor publice direct responsabile  - Cristina GUSETH, Freedom 
House România

11.15 - 11.45 – Coffee break

11.45 - 13.30 
• Achiziţiile publice de publicitate – aspecte legale  - Cezarina FALAN, 
European Project Consulting (EUPC)

• Bazele publicităţii. Organizarea şi desfăşurarea campaniilor de publicitate – 
Victor DOBRE, Director Executiv International Advertising Association (IAA)

• Indicatorii de performanţă utilizaţi pentru produsele media (BRAT, 
Asociaţia Română pentru Monitorizarea Audienţelor – ARMA, Asociaţia pentru 
Radio Audienţă – ARA) – Arina URECHE, BRAT; Costin JUNCU, ARMA; 
Marius STRÂMBEANU, ARA

• Întrebări şi răspunsuri

Moderator: Mihail VÂRTOSU, Membru Senat IAA
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13.30 - 15.00 – Pauză de prânz

15.00 - 16.30 – Ateliere de lucru1 - Prezentare şi dezbatere ghid ASG pe capitole

16.30 - 16.45 – Coffee break

16.45 - 18.00 – Ateliere de lucru - Cadrul legislativ şi tehnic în achiziţiile publice de 
publicitate. Exerciţii practice pe subgrupe

20.00 - 21.30 – Cină 

Ziua 3 – 15 noiembrie 2009

08.00 - 09.00 – Mic dejun

09.00 - 10.30 – Ateliere de lucru - Susţinerea şi analiza exerciţiilor practice

10.30 - 11.45 – Coffee break

11.45 - 12.30 – Prezentări, exerciţii practice selectate şi concluzii – în plen

13.00 - 14.30 – Prânz

14.30 - 15.30 – Plecare

1 Participanţii sunt împărţiţi în 4 grupe, câte 25 participanţi în fiecare grupă. 
Atelierele de lucru sunt susţinute de un specialist în legislaţia achiziţiilor publice
de publicitate – reprezentant ANRMAP şi un specialist în campanii de publicitate –
reprezentant al industriei de publicitate


